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VON ALKOHOL




VOM FEINSTEN:

Die hochmoderne
Produktionslinie

von HARRY

* Neuartige
Knetsysteme
ermdglichen hohe
Teigqualitat und
hervorragende

Teigkihlung

« Hochmodernes
Transportsystem

« Innovatives

Ofendurchlaufsystem

Fir Jung & Alt—vom
Friihstiick bis zum
Nachmittag, perfekt
fiir zwischendurch
und unterwegs

\ ck—Range°
r acly to eat.

Mit 18 % Datt!l \
Mild- su@es -. \ .

Mild-siiRes
Geschmacks- | Geschmacks-
erlebnis \ '|| | erlebnis
220 (4 Stk) |

Mit 23 % Rosinen

Mild-siif3es
Mild-stlde L i B — .- Geschm#acks—
Geschmacks- erlebnis |
erldbbis NN RN ... 4 Y 220¢ (4 Stk.)
259g'(4 St_ ) II

Innovation im $rotrega[ .
Weiches Laugdnbro’nchen '_
mit Kreukschhlft und

Sesam bestreut |

Herzhaftes Geschm}ack
erlebnis mit leckerer
Laugen Note |

Mit 21 % Eiwﬁ
Mit kakaofreler

Schokoladenalter-
native ChoViva

Leicht stif3es
Geschmackserlebnis

i | | | mit Sonnen-
: [ | | ‘ ) blumenkernen
ul | statt Kakao

it

Umsatztreiber SB-Brotchen!
Mit+11,3 % Umsatzplusentwickelnsich
SB Brstchen tiberdurchschnittlich.'

'

Harry ist Marktfiihrer!
Mit 17,7 % Marktanteil ist Harry die grof3te

Herstellermarke im Gesamtmarkt.'

ad

Harry ist die

bekannteste Brotmarke!

Mit 52 % spontaner Bekanntheit fiihrt
Harry das Ranking der bekanntesten
Brotmarken an.?

. MITA

Die Brioche-Nachfrage ist hoch
Neuprodukte haben im Segment der
Marken-Briocheartikel u.a. zu einer

Verdoppelung des Umsatzes gefuhrt.]

/'
T11

Protein ist im Trend!

Eine proteinreiche Erndhrung ist
Verbrauchern weiterhin wichtig und
die Nachfrage nach proteinreichen
Artikeln wachst!®

' Quelle: NIQ RMS, Brot- und Aufbackwaren, LEH+DM, SB gesamt bzw.
SB-Brotchen Marken-Einzelartikel im Segment SB Brétchen, Umsatz bzw.
Marktanteil in % (€); YTD Juli 2025 vs. V|

? Quelle: Ipsos, Bekanntheit Brotmarken, 2025

® Quelle: POS Pulse Proteinprodukte 2024, Yougov Kronberg Trend-
entwicklungen; @Umsatzverdnderung in % MAT Jun 2021-2025
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+ Besonders soft: |

Weiche, saftige Krume in allen Varianten

* Ready to eat: !"

Shopper- & Handel-Benefits: | \
\

Ideal fiir Frihstick, Kaffee & unterwegs
« SR & herzhaft:

Neben unseren stilden Artikeln nun auch eine herzhafte Variante \

* Erweiterte Zielgruppe: '.
Alle Artikel sind vegetarisch & ohne Alkohol in der Herstellung Wi

it
Sup\port zum Anbeillen

l.
» Starke Aufmerksamkeit fiir Neuprodukte durch Kommunikation zur Einfiithrung

+ Zweitplatzierung mit zielgerichteter Shopperansprache

» Verlangerung: Online und Social-Media-MalRnahmen auf

reichweitenstarken Kanilen

| |
| ! WWW.HARI}Y—BRbT.DE



