PREMIUM TRIFFT VIELFALT:
UNSERE NEUEN BURGER BUNS

OHNE ZUSATZ
VON ALKOHOL
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Shopper- & Handel-Benefits:

Premium-Genuss:

Extra weich & saftig — hebt das Burger-Erlebnis zuhause auf ein neues Niveau

Erweiterte Zielgruppe:
Ohne Alkohol in der Herstellung

Ernéhrungspréferenzen:

5 Sorten vegetarisch, 1 Sorte vegan

Support zum Anbeif3en

» Starke Aufmerksamkeit fiir Neuprodukte durch Kommunikation zur Einfithrung
» Zweitplatzierung mit zielgerichteter Shopperansprache

» Verlangerung: Online und Social-Media-MalRnahmen auf

reichweitenstarken Kanilen

WWW.HARRY-BROT.DE



